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Master-Thesis im Schwerpunkt
Marketing (WiSe 26/27)

ONLINE via Zoom am Montag, 20.04.2026, 16:00 — Lﬂjo Uhr
https://uni-hohenheim.zoom-x.de/j/693774462157?pwd=5bwbKrylKOokz

WaZF9K1 vingQwpc.1

Meeting-ID: 693 7744 6215

Kenncode: 1xfbdg
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Ansprechpartner:
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Dienstleistungsmanagement
Prof. Dr. Karsten Hadwich (570 D)

Ansprechpartnerin:
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Informationen fiur Studierende aus dem alten Schwerpunkt Marketing & Management

» Es gibt kein zentrales Vergabeverfahren fur den alten Schwerpunkt mehr!

* Nehmen Sie bitte an den Vergabeverfahren der neuen Schwerpunkte teil:
» Schwerpunkt Entrepreneurship, Innovation & Sustainability, Lehrstuhl Prof. Dr. Kuckertz
» Schwerpunkt Organizational Behavior, Lehrstuhl Prof. Dr. Buttgen
» Schwerpunkt Marketing, Lehrstuhl Prof. Dr. Huttl-Maack

» Schwerpunkt Digital Business Management, Lehrstuhl Prof. Dr. Gimpel
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Anmeldung zur Master-Thesis im Uberblick

SO

Anmeldung

* Anmeldung erfolgt Uber einen Link
auf der Homepage des Lehrstuhls
fur Marketing &
Konsumentenverhalten
(https://muk.uni-hohenheim.de/).

* Anmeldezeitraum
15.06. - 15.07.2025 (WiSe)

 Jeder Studierende aufert drei
Lehrstuhlpraferenzen.
Anschlief’end werden die
Studierenden so zugeteilt, dass alle
Studierenden einen Prifer mit
moglichst hoher Praferenz erhalten.

* Wird mit einem Lehrstuhl eine
Direktabsprache getroffen, nimmt
der jeweilige Studierende trotzdem
an dem zentralen Verfahren teil,
sodass alle Masterarbeiten dartiber
erfasst werden konnen.

Zuteilung der
Master-Thesis

Bearbeitung der
Master-Thesis

Zulassung beim
Priifungsamt

* Nach Anmeldeschluss dauert es
in der Regel nur wenige Wochen,
bis die Studierenden informiert
sind.

« Sie werden per E-Mail informiert,
an welchem Lehrstuhl Sie lhre
Abschlussarbeit anfertigen.

* Ein nachtraglicher Tausch
zwischen den Studierenden ist
nicht maoglich.

» Die Anmeldung ist verbindlich!

« Sie melden sich in Absprache mit
dem jeweilig betreuenden Lehrstuhl
beim Prifungsamt an.

» Zur Master-Thesis wird zugelassen,
wer bereits 48 ECTS-Punkte im
Masterstudium erzielt hat.

* Ab der Anmeldung haben Sie vier
Monate fir das Verfassen lhrer
Arbeit Zeit (alte Priufungsordnung:
drei Monate). FUr eine mindestens
ausreichend bewertete Master-
Thesis werden 24 ECTS-Punkte
vergeben (alte Prifungsordnung:
18 ECTS).

Modalitaten zur allgemeinen Anmeldung | Beteiligte Lehrstiihle | Fragen
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Link zur Umfrage

4.4 - E Die Anmeldung startet am 15.06.2026 und endet am 15.07.2026

httpos://ww?2.unipark.de/uc/mtschwerpunktmarketing2627/

Hinweis: Umfrage erst am 15.06. um 10 Uhr aktiv!
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Die gewunschte Umifrage ist zum aktuellen Zeitpunkt nicht aktiviert

Modalitaten zur allgemeinen Anmeldung | Beteiligte Lehrstiihle | Fragen
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Umfrage

Welchen Masterstudiengang belegen Sie?

Matrikelnummer:

o
o]
o
o
o
o]
o]

Master In Management cHMM)
ntermational Business and Economics (IBE)
Wirtschaftsinformatik

ECOnomics.

Kommunikationsmanagement und -analyse
Wirtschaftspadagogik

Sonstige

Welchen Schwerpunktbereich haben Sie vertieft?

) Marketing

) Marketing & Management Calter Schwerpunkt)

) Accounting, Controling & Taxation

() Digital Business Management

O Frfragranaurshio, Innovation & Sustainabilty

O Finance
O Healtncars and Pubiic Management
O Organizaticnal Behavior

In welchem Fachsemester studieren Sie aktuell?

Bitte als ganze Zahl sintragen

Vorname:

Nachname:

E-Mailadresse:

An welchem Lehrstuhl haben Sie Ihre erste Seminararbeit geschrieben?

An welchem Lehrstuhl haben Sie |hre zweite Seminararbeit geschrieben?

Besteht eine Direktabsprache bezlglich des Schreibens lhrer Master-
Thesis mit einem Lehrstuhl?

O Nein

© Ja.am Lehrstuhl

An welchem Lehrstuhl méchten Sie lhre Arbeit anfertigen?

Bitte vergeben Sie eine Praferenzreihenfolge fur alle drei Lehrstuhle. Ziehen Sie hierfur bitte die Lehrstahle in Ihrer praferierten
Reihenfolge auf die rechte Seite. Der Lehrstuhl, den Sie an oberster Stelle setzen, stellt Ihre héchste Praferenz dar.

‘Wenn Sie einen Direktabsprache mit einem Lehrstuhl haben, dann missen Sie KEINE Praferenzen angeben.

e o)

Konsumentenverhalten)

' Modalitaten zur allgemeinen Anmeldung | Beteiligte Lehrstiihle | Fragen



/=) UNIVERSITAT
#5Y HOHENHEIM

1818

SO

) Modalitaten zur allgemeinen Anmeldung

) Informationen der beteiligten Lehrstihle

) Fragen



/=) UNIVERSITAT
#5Y HOHENHEIM

1818

Beteiligte Lehrstiihle

Marketing & Business Development
Prof. Dr. Markus Voeth (570 A)

Ansprechpartner:
Nicolai Mack, M.A.
nicolai.mack@uni-hohenheim.de

SO

Dienstleistungsmanagement
Prof. Dr. Karsten Hadwich (570 D)

Ansprechpartnerin:
Gabriela Sitz, M.Sc.
gabriela.sitz@uni-hohenheim.de

Marketing & Konsumentenverhalten
Prof. Dr. Verena Huttl-Maack (570 E)

Ansprechpartnerin:
Leah Speier, M.A.
leah.speier@uni-hohenheim.de
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fir Marketing & Business Development

L F]

Direktabsprache fiir
forschungsnahe Themen

Masterarbeit am
Studierende Lehrstuhl MuB

I

Zentrales Vergabeverfahren

Modalitaten zur allgemeinen Anmeldung | Beteiligte Lehrstiihle | Fragen
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Marketing & Business Development

Am Lehrstuhl fir Marketing & Business Development sind Themen aus drei Bereichen mdglich.
- Vorzugsweise werden die Themen empirisch bearbeitet.

Verhandlungsmanagement Marketing und Marktforschung Business Development

4

Vi 8

Aktuelle Fragestellungen und -

Venarnge Themen des Marketings und der :
management - . Development Bewertung von BD-Strategien
Marktforschung.

v
Umsetzung und Kontrolle
BD-AKtivitit
jaben des Managements von ivititen

Teilaufgaben des
Verhandlungsmanagements.

Hier finden Sie eine Auswahl an Themen, die seit 2019 im Rahmen von Abschlussarbeiten an unserem Lehrstuhl

bearbeitet wurden: Ubersicht Abschlussarbeiten (uni-hohenheim.de)

Modalitaten zur allgemeinen Anmeldung | Beteiligte Lehrstiihle | Fragen
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fir Marketing & Business Development

L F]

Direktabsprache fiir
forschungsnahe Themen

=

Masterarbeit am

Studierende Lehrstuhl MuB
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fir Marketing & Business Development

Direktabsprachen mit dem Lehrstuhl fir Marketing und Business Development.
- Forschungsnahe Masterarbeiten in Themengebieten rund um das Verhandlungsmanagement.

Studierende, die Interesse daran haben, |hre Masterarbeit zu einer Fragestellung im Bereich des Verhandlungsmanagements
anzufertigen kdnnen sich vorab mit einem Themenvorschlag an unserem Lehrstuhl bewerben:

Voraussetzungen:

= Die Module ,Verhandlungsmanagement® oder ,Anwendung und Methoden des Verhandlungsmanagements® wurden belegt
= Aktuelle, forschungsrelevante Themenstellungen rund um das Verhandlungsmanagement

» Themenvorschlag in Form eines One-Pagers inkl. Beschreibung der Forschungsfrage und Methodik

Bewerbungen bis zum 08. Juni an nicolai.mack@uni-hohenheim.de. Rlickmeldung Gber die Annahme / Ablehnung erfolgt bis zum 13.
Juni, sodass Studierende trotzdem am zentralen Vergabeverfahren des Schwerpunktes ,Marketing“ teilnehmen kénnen.

Modalitaten zur allgemeinen Anmeldung | Beteiligte Lehrstiihle | Fragen
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fir Marketing & Business Development

Die Betreuung erfolgt individuell, nach den Erfordernissen der jeweiligen Arbeit.
- Folgender Grobablauf hat sich als zielfihrend erwiesen und wird daher von jedem Masteranden durchlaufen:

Rechtzeitig vor der Nach der llias-Kurs und

— o] o}
Anmeldung Anmeldung “—| Leitfaden fiir Abschlussarbeiten L%T@

Besprechung eines
One Pagers bzw. Exposés

Vorgesprach Feedbackgesprach

zur Themenfindung

Verschriftlichung

. .. nach der Bewertung
+ Gliederungsgesprach

| |
' >
I I
Anmeldung der Arbeit
beim Priifungsamt

Fristgerechte Abgabe
beim Priifungsamt

@ Bei Bedarf: Riicksprache und Interaktion mit dem Betreuer

Modalitaten zur allgemeinen Anmeldung | Beteiligte Lehrstiihle | Fragen
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Marketing & Business Development

Erganzende Unterstitzung in unserem llias-Kurs zum wissenschaftlichen Arbeiten:

Weitere Informationen in ILIAS:
Magazin » Fakultat Wirtschafts- und Sozialwissenschaften » Institut fir Marketing und Management (570) » BWL insb. Marketing & Business
Development (570A) » Wissenschaftliches Arbeiten

() UNIVERSITAT
W HOHENHEIM

Unter i i For ge und Hyp ] HOHENHEIM

Forschungsfrage Hypothese Wissenschaftliche Aussagen

Von der Literatur zur Hypothese

5y UNIVERSITAT

%51 HOHENHEIM

= Eine Aussage (Suggestion), widerlog:

Schreibprozess

Zentrale Bestandteile eines guten Haupt- und Schlussteils

[ zietorientierung und -fokussierung

[ Logische Struktur, evt. erkiaren

Ol Frage, i d Forschunsstucd besnvoro sl |
sl e et Pl von Rsutiton |

[ Kiarheit und Transparenz

Der rote
Faden

[ Logische Korrektheit der Argumente

[ Logische Korrektheit der Anordnung der Argumente

| Balance zwischen Breite und Tiefe

Modalitaten zur allgemeinen Anmeldung | Beteiligte Lehrstiihle | Fragen
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Marketing & Business Development

Alle Infos rund um das Thema , Abschlussarbeiten” finden Sie unter mub.uni-hohenheim.de/abschlussarbeiten

Q Lehrstuhl fir Marketing & Business Development

Aktuelles Lehrstuhl Studium & Lehre Forschung Praxis (o} &

Startseite > Studium & Lehre > Abschlussarbeiten

Abschlussarbeiten Downloads

» & Formatvorlage Seminar-
und Abschlussarbeiten

> & Leitfaden fur
Abschlussarbeiten

s & Eigensténdigkeitserklarung

> & Zeitschriftenranking
(Marketing)

> X One-Pager Beispiel 1

» & One-Pager Beispiel 2

Bisherige

Abschlussarbeitsthemen
Der Lehrstuhl fiir Marketing & Business Development bietet Themen fiir Abschlussarbeiten (Master- und Hier finden Sie eine Auswahl
Bachelorarbeiten) zu allen Teilbereichen des Marketings an, vor allem zu aktuellen Problemstellungen und an Themen, die seit 2019 im
Forschungsfeldern. Die Themenbereiche erstrecken sich iiber das bekannte Lehrangebot hinaus und decken Rahmen von

Abschlussarbeiten an unserem
Lehrstuhl bearbeitet wurden:

alle relevanten Bereiche des Marketings ab.

mub.uni-hohenheim.de

& Ubersicht Abschlussarbeiten

Allgemeine Informationen zur Abschlussarbeit

Modalitaten zur alilgemeinen Anmeldung | Beteiligte Lehrstiihle | Fragen
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fiir Dienstleistungsmanagement

Forschungsschwerpunkte im Dienstleistungsmanagement:

Nachhaltigkeit Transformations-

Digitalisierung

Kundenorientierung

prozesse

Methoden:

= Alle Masterarbeiten sind empirisch zu bearbeiten.

Es kann auf ein breites Spektrum von Methoden zurlickgegriffen werden, z. B. Strukturgleichungsmodellierung,
Experimentaldesign, Tiefeninterviews, Netnographie und Structured Literature Review.

Die Methodik wird in Abhangigkeit des Themas und in Abstimmung mit dem Betreuenden individuell festgelegt.
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Dienstleistungsmanagement

ILIAS-Kurse zum Wissenschaftlichen Arbeiten und Handreichungen zu Methoden:

SO

— Magazin » Fakultat Wirtschafts- und Sozialwissenschaften » Institut fur Marketing und Management
(570) » BWL insb. Dienstleistungsmanagement und Dienstleistungsmarkte (570D) » Kurse

Kurse

_

I;I Einfihrung in das Wissenschaftliche Arbeiten
L Einfihrung in das Wissenschaftliche Arbeiten
< Abeten

In diesem Kurs finden Sie Informationen und Hilfestellungen zum Erstellen wissens:

e _— ) -
IEI Einfihrung in empirische Forschungsmethoden ! Einfiihrung in empirische Forschungsmethoden

In diesem Kurs finden Sie Handreichungen zur Planung und Anwendung empirisch
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Dienstleistungsmanagement

Forschungsschwerpunkte (1/4)

SO

Nachhaltigkeit

In den letzten Jahren erfuhr das Thema Nachhaltigkeit einen erheblichen Bedeutungsanstieg, so dass nur wenige Themen
die gegenwartigen politischen, wirtschaftlichen und wissenschaftlichen Diskussionen gleichermalen stark dominieren. Es
ist offenkundig, dass das Thema der Nachhaltigkeit fiir Sachgtiterunternehmen eine besondere Relevanz aufweist, da hier
die Verwendung von Ressourcen unmittelbar bei der Leistungserstellung anfallt. Allerdings sind auch Unternehmen im
Dienstleistungskontext gefordert, nachhaltig zu handeln.

Im Rahmen des nachhaltigen Dienstleistungsmanagements entstehen zahlreiche Fragestellungen zur Gesamtheit aller
dkonomischen, 6kologischen und sozialen Beitrage eines Unternehmens. Die Ubernahme gesellschaftlicher Verantwortung
beinhaltet, das allgemeine Unternehmensverhalten und auch speziell das Dienstleistungsangebot starker unter
Nachhaltigkeitsaspekten auf den Prifstand zu stellen.

Beispielhafte Themen:

= Untersuchung der wahrgenommenen Nachhaltigkeit von Dienstleistungen aus Kundensicht oder Mitarbeitersicht

= Analyse des Nachhaltigkeitsbewusstseins von Kunden im Dienstleistungskontext

= Untersuchung der Einstellungen und Verhaltensweisen von Mitarbeitenden als Nachhaltigkeitsbotschafter

= Untersuchung von Potenzialen der Digitalisierung flir die Nachhaltigkeit, z. B. Einsatz von Gamification im Rahmen
nachhaltiger Dienstleistungen
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Dienstleistungsmanagement

Forschungsschwerpunkte (2/4)

SO

Transformationsprozesse

Der Klimawandel, die Corona-Krise und die digitale Transformation zeigen auf, dass aktuell tiefgreifende
Veranderungsprozesse in Gesellschaft, Wirtschaft und Umwelt stattfinden, die eine nachhaltige Gestaltung des Wandels
von Unternehmen und Organisationen unumganglich machen. Dabei geht es darum, durch kontinuierliche Transformation
und Innovation die Zukunftsfahigkeit von Wirtschaft und Gesellschaft dauerhaft sicherzustellen.

Far Unternehmen ist damit eine Vielzahl von Herausforderungen und Aufgaben im Dienstleistungsmanagement verbunden.
Es sind fur komplexe wirtschaftliche, sozial-gesellschaftliche und 6kologische Probleme innovative L6sungen zu entwickeln
und Veranderungsprozesse in Markten und Unternehmen anzustof3en und zu begleiten. Die Auseinandersetzung mit dem
Wandel des Managements, der Organisation und der Mitarbeitenden bis hin zum Wandel bei den Kunden und in den
Markten ist hierfur erforderlich.

Beispielhafte Themen:

= Analyse der Auswirkungen von Wandlungsprozessen auf die Mitarbeiterzufriedenheit

= Wahrnehmung und Akzeptanz neuer Serviceangebote aus Kundensicht im Kontext gesellschaftlicher
Transformationsprozesse

= Untersuchung der Rolle der Digitalisierung in der nachhaltigen Transformation von Dienstleistungen
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Dienstleistungsmanagement

Forschungsschwerpunkte (3/4)

SO

Digitalisierung

Die fortschreitende Digitalisierung verandert grundlegende Strukturen in Wirtschaft, Gesellschaft und Technologie. Neue
digitale Moglichkeiten wie Kinstliche Intelligenz, datenbasierte Geschaftsmodelle, digitale Serviceinnovationen und Smart
Services erdffnen Chancen, stellen Unternehmen und Organisationen jedoch zugleich vor tiefgreifende
Transformationsprozesse. Dabei ist es nicht nur erforderlich, bestehende Dienstleistungen digital abzubilden, sondern
auch, sie grundlegend neu zu denken, zu gestalten und weiterzuentwickeln.

Im Fokus stehen dabei Fragen wie: Wie kénnen neue digitale Services gestaltet werden, die echte Mehrwerte fiir Kunden
und Gesellschaft schaffen? Welche Rolle spielen Technologien, Mitarbeitende und Nutzer in der Entwicklung und
Umsetzung digitaler Innovationen? Und wie verandern sich Markte, Wertschépfung und Organisationsstrukturen durch die
Digitalisierung von Dienstleistungen?

Beispielhafte Themen:

= Untersuchung der Kunden- oder Mitarbeiterwahrnehmung/Akzeptanz von Kl im Dienstleistungskontext (z. B. Chatbots,
Service Robots)

=  Empirische Prifung der Kundenwahrnehmung von Smart Services

= Analyse der Erfolgsfaktoren von Smart Service-Geschaftsmodellen

= Untersuchung organisationaler Herausforderungen von digitalen Serviceinnovationen und Identifikation von
Prozessoptimierungsmaflnahmen zur Effizienzsteigerung (z. B. im Projektmanagement)
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Dienstleistungsmanagement

Forschungsschwerpunkte (4/4)

SO

Kundenorientierung

Die konsequente Ausrichtung auf den Kunden ist heute ein zentraler Erfolgsfaktor fur Unternehmen. Im Mittelpunkt stehen
die Bedurfnisse, Praferenzen und Kontexte der Kunden, nicht mehr das Produkt oder der Anbieter. Kundenorientierung
ermoglicht es, Angebote und Botschaften genau dort und dann bereitzustellen, wo sie relevant sind. Die Customer-
Dominant Logic stellt dabei eine innovative Marketinglogik dar, die den Kunden ins Zentrum samtlicher
Unternehmensaktivitaten rickt. Eine prazise Analyse der Kundenlogik, ihrer Lebensumstande und Handlungsmuster steht
dabei im Vordergrund. Ein neuer Ansatz zur Umsetzung einer kundenorientierten Strategie ist die Hyperpersonalisierung,
die gezielte Anpassung von Inhalten, Angeboten und Kommunikation an individuelle Kundenbedirfnisse — oft in Echtzeit —
mithilfe von Datenanalyse und Kl-Technologien ermdglicht. Trotz zunehmender Relevanz fehlen jedoch eindeutige
wissenschaftliche Definitionen und klar identifizierte Erfolgsfaktoren.

Beispielhafte Themen:
= Analyse der Kundenlogik in einem konkreten Untersuchungskontext auf Basis der CDL

= Empirische Analyse des Einflusses unterschiedlicher WirkungsgréfRen im Rahmen der CDL (z. B. Art und Intensitat der
Anbieterintegration im Kunden-Ecosystem)

= Analyse der Effekte, Herausforderungen und Erfolgsfaktoren bei der Implementierung von Hyperpersonalisierung in
Unternehmen

= Konzeptualisierung von Formen und Analyse des Einsatzes der Hyperpersonalisierung
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Dienstleistungsmanagement

Ablauf Zentrales

Bewerbungsverfahren

SO

Gliederung +
Anmeldung

Bewerbung

Exposé

Bearbeitung

Forschungsliicke
+ Relevanz « Verfassen der Gliederung

Ansprechpartner:
Lehrstuhl
Prof. Hiittl-Maack

Start der Datenerhebung
Anfertigung der
Masterarbeit

Untersuchungsdesign ¢ Anmeldung der
(+ Modell) Abschlussarbeit
Freigabe Prof. Hadwich

Lehrstuhl-
kontext

I bis 15. Feb. / 15. Juli 4 Wochen spatestens 31. Mai / 31. Dez. 16 Wochen

’ . Angabe der UN- Gliederung + .
[72]
c Expese Kooperation Anmeldung SRR
qé ">'<' Bewerbung mit Exposé
c o an Gabriela Sitz Ansprechpartner: » Verfassen der Gliederung Start der Datenerhebung
O 'E Anforderungen und Lehrstuhl * Anmeldung der Anfertigung der
€ o Inhalte: siehe Hinweise Prof. Huttl-Maack Abschlussarbeit Masterarbeit
qh,) i~ auf der folgenden Folie
il
(=
> I bis 15. Jan./15. Juni bis 15. Feb./15. Juli spatestens 31. Mai / 31. Dez 16 Wochen
1 |
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Dienstleistungsmanagement

Spezielle Hinweise zu Masterarbeiten im Unternehmenskontext (1/2)

SO

1. Fur die Bearbeitung einer Masterarbeit im Unternehmenskontext ist eine Bewerbung am Lehrstuhl
vorab erforderlich. Hierfir bewerben Sie sich bis spatestens zum 15.01/15.06 (= Start des
zentralen Bewerbungsverfahrens) mit einem Exposé per Mail an gabriela.sitz@uni-hohenheim.de

2. Die nachfolgenden Informationen sind innerhalb des Exposés (ca. 1-2 Seiten) erforderlich:
+ Name des Unternehmens, Bereich/Abteilung,
» gdf. Anlass der Bearbeitung (falls vorhanden)
+ gdf. unterstitzender Ansprechpartner im Unternehmen (falls vorhanden)
+ Arbeitstitel der Masterarbeit
» Darstellung der wissenschaftlichen und praktischen Relevanz des Themas (wichtig: quellenbasiert)
* Geplante Methodik zur Bearbeitung
* Begrundung der Passung des Themas zu unseren Forschungsschwerpunkten
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Dienstleistungsmanagement

Spezielle Hinweise zu Masterarbeiten im Unternehmenskontext (2/2)

SO

3. Die Bewerbungen werden gesammelt und gepruft. Sie erhalten bis zum 31.01/30.06 (rechtzeitig vor
dem Ende des zentralen Bewerbungsverfahren am 15.02/15.07) eine Ruckmeldung zu lhrer
Bewerbung, um die Unternehmenskooperation (= Direktabsprache) im Bewerbungsverfahren
angegeben zu konnen.

* Im Falle einer Zusage erhalten Sie sicher einen Platz fur Ihre Masterarbeit in Unternehmenskooperation.

» Bei einer Absage konnen Sie sich im Anschluss Uber die Umfrage des Verfahrens flr eine Masterarbeit im
Lehrstuhlkontext innerhalb des Schwerpunktbereichs Marketing anmelden.

4. Wichtige Hinweise:

» Sie kdnnen sich bereits nach der Infoveranstaltung mit einem Exposé bewerben. Unsere Rickmeldung
erfolgt jedoch erst nach Eingang aller Bewerbungen zwischen dem Stichtag 15.01/15.06 bis spatestens zum
31.01/30.06. Eine frihere Rickmeldung ist nicht moglich, da alle im Laufe des Semesters eingegangenen
Bewerbungen gesammelt und im Anschluss gepruft werden.

» Direktabsprachen auf3erhalb einer Unternehmenskooperation sind nicht maglich.
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Beteiligte Lehrstiihle

Marketing & Business Development
Prof. Dr. Markus Voeth (570 A)

Ansprechpartner:
Nicolai Mack, M.A.
nicolai.mack@uni-hohenheim.de

SO

Dienstleistungsmanagement
Prof. Dr. Karsten Hadwich (570 D)

Ansprechpartnerin:
Gabriela Sitz, M.Sc.
gabriela.sitz@uni-hohenheim.de

Marketing & Konsumentenverhalten
Prof. Dr. Verena Huttl-Maack (570 E)

Ansprechpartnerin:
Leah Speier, M.A.
leah.speier@uni-hohenheim.de
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Marketing & Konsumentenverhalten

Wissenschaftliche Bearbeitung einer spezifischen Fragestellung aus dem Bereich Marketing/
Konsumentenverhalten mit theoretischem und empirischem Teil

Gliederung und Aufbau der Arbeit:

Masterarbeiten sind empirisch zu bearbeiten!
Wir wenden vorwiegend quantitativ empirische
Forschungsmethoden an.

Zielsetzung

Theoretische Uberlegungen

- Erfahrungen im empirischen Arbeiten sowie

Stand der empirischen Forschung SPSS-Kenntnisse sollten vorhanden sein.
- Unsere Seminare am Lst. sind i.d.R. eine ideale
i |
Empirische Studie Vorbereitung!

- Tutorium zum Schreiben der Masterarbeit an
unserem Lehrstuhl sowie ein digitaler SPSS-

Kurs werden angeboten.

Fazit
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Marketing & Konsumentenverhalten

Beispiele fur aktuell angebotene Themenbereiche

— Neugierde und Mystery Deals

— Die Rolle der Kreislaufwirtschaft aus Konsumentensicht

— Nachhaltigkeitskommunikation, z.B. Sprache, Storytelling oder Format von Nachhaltigkeitsinformationen
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Marketing & Konsumentenverhalten

Ablauf nach Zuteilung zu unserem Lehrstuhl

Kick-Off Veranstaltung: Informationen zum Ablauf (i.d.R. erste Vorlesungswoche)
Vorstellung der Themenbereiche durch die/den jeweilige/n Betreuer/in
Praferenzabgabe und Zuteilung zu einem/r Betreuer/in

Erarbeitung der spezifischen Fragestellung in Absprache mit dem/r Betreuer/in
Begleitende Veranstaltungen: Tutorium und digitaler SPSS-Kurs

Anmeldung beim Prifungsamt: nach dem Kick-Off Termin und vor dem 30.11.2026

cgLLer=2

Direktabsprachen

Direktabsprachen sind bei thematischer Passung zu unseren Forschungsthemen madglich
— Abgabe eines 1-2 seitigen Exposés bis zum 15.06.2026 an leah.speier@uni-hohenheim.de

- Fragestellung kurz umreif’en, Passung zu unseren Forschungsthemen begriinden und Darstellung der geplanten
empirischen Vorgehensweise

Modalitaten zur allgemeinen Anmeldung | Beteiligte Lehrstiihle | Fragen



/=) UNIVERSITAT
w5y HOHENHEIM

SO

1818

Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Marketing & Konsumentenverhalten

Die Rolle der Kreislaufwirtschaft aus Konsumentensicht
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Marketing & Konsumentenverhalten

Die Rolle der Kreislaufwirtschaft aus Konsumentensicht

o L 3

7% RUNTERA

Gib deiner Sportkleidung
(¥ ein zweites Leben!

Sehicke deine gobrauchto Sportkleldung ganz
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Masterarbheiten am Lehrstuhl fur Marketing & Konsumentenverhalten

Sprachliche Gestaltung von nachhaltigen Werbeanzeigen

e
Wir vs. Du 49 .

0% Waste*
100% Way to go
*Wie ki bottle that i ] ‘?

e are working on a new bottle that is 4
e e sy L ' Nackte Tatsache:

' ' ' - Wir haben

)
We’re Sorry S

Obst und Gemise.

there will be a global shortage of ice cream due to global warming

Marken-Discount
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Masterarbeiten am Lehrstuhl fur Marketing & Konsumentenverhalten

Neugierde und wahrgenommener Wahrheitsgehalt

Hohe Neugierde Geringe Neugierde

THISONE THIS ONE
VEGETABLE VEGETABLE

= o WP NEEDS TO BE EATEN
E\';EIEYD ?)/Tx?( E(ERE f\T\EfEEK v EVERY DAY FOR A WEEK
TO GET CLEARER SKIN o ; TO GET CLEARER SKIN
L >/ AS FLAWLESS
ASNEVERBEFORE AS NEVER BEFORE
FIND OUT WHAT | .
Aussage: Wenn Du eine Woche lang jeden Tag Aussage: Wenn Du eine Woche lang jeden Tag
Broccoli isst, verbessert sich Dein Hautbild deutlich. Broccoli isst, verbessert sich Dein Hautbild deutlich.
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Ansprechpartnerin zur Vergabe der Masterarbeiten

SO

Louisa Herbst

Lehrstuhl fur Marketing und Konsumentenverhalten (570E)

Tel: +49 (0)711 459 24767
louisa.herbst@uni-hohenheim.de
Sprechstunde: Nach Vereinbarung

Prasentation:
https://muk.uni-hohenheim.de/
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